
XXVI JORNADA DE JÓVENES INVESTIGADORES DE LA COMUNICACIÓN
PROGRAMA DE PRESENTACIÓN DE EXPOSICIONES

Martes 22 de septiembre
Horario: 10.30 – 12.30 / 14.30 – 18.00

GRUPO TEMÁTICO 5: COMUNICACIÓN ORGANIZACIONAL Y PUBLICIDAD, 
MARKETING E INNOVACIÓN EN COMUNICACIÓN

AULA: C-203

Coordinadores: 
	» Ximena Montoya – UPDS Regional Tarija   
	» Fanny Vásquez Flores – UABJB

1. Análisis de las apelaciones emocionales utilizadas en la publicidad digital y su influencia 
en la captación de estudiantes para la Carrera de Medicina de la Universidad Privada 
Domingo Savio, sede Tarija, durante la campaña de admisiones 2026
Yandel Junior Lizárraga Bejarano (UPDS Tarija)

2. Análisis de la influencia de los elementos de la comunicación digital en redes sociales, 
en el comportamiento de compra de los ciudadanos de 18 a 45 años en el municipio de 
Cochabamba durante el periodo marzo-junio de 2026
Cristal Emperatriz Blanco Sánchez, Paula Andrea Arébalo Zubieta, Salet Celeste Vargas Mercado y 
Jhamir Armando Michaga Fernández (UNIVALLE Cochabamba)

3. Publicidad en videojuegos: un estudio de la influencia de marcas dentro de experiencias 
interactivas
Víctor Antonio Tapia Medina (UTO)

4. La publicidad de emprendimientos de ropa en TikTok
Arawi Odeth Silguera Mejía, Eli Nuñez Torres, Carla Patricia Valencia Coronado, Maite Choque 
Mamani (UMRPSFXCH)

5. La estética de la antiproducción en la publicidad emergente con creadores de contenido 
en TikTok: Caso de estudio “Cuestión de todo”
Blacutt Valdez Wilson, Alejo Cordero Andres Edwin (UMSA)


